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Prakata 
 
 

Puji syukur ke hadirat Tuhan yang Maha Esa, berkat rahmat 
dan karunia-Nya penulis dapat menyusun dan menghadirkan 
buku berjudul "Manajemen stratejik: Early-Stage Startup" sebagai 
kontribusi kami terhadap literatur manajemen yang relevan 
sekaligus berkualitas.  

Buku ini lahir dari kesadaran akan urgensi manajemen 
stratejik, terutama dalam konteks bisnis yang terus berubah 
dengan cepat, penuh ketidakpastian, dan persaingan yang ketat. 
Kesuksesan sebuah startup tidak semata-mata tergantung pada 
kebrilianan ide, tetapi juga sangat bergantung pada kematangan 
strategi yang diadopsi untuk mencapai tujuan jangka panjangnya. 
Dalam konteks ini, manajemen stratejik dianggap sebagai fondasi 
yang membantu mendukung proses pengambilan keputusan, 
perencanaan, dan implementasi visi perusahaan.  

Buku ini mencakup berbagai aspek manajemen stratejik 
khususnya yang relevan dalam konteks startup tahap awal. Di da-
lamnya penulis membahas bab-bab yang saling terkait satu 
dengan lainnya, mulai dari dinamika dan perkembangan startup di 
Indonesia, hingga ekosistem startup di Indonesia. 

Aspek unik dari buku ini terletak pada penggunaannya ter-
hadap kerangka kerja manajemen stratejik yang disesuaikan khu-
sus untuk startup tahap awal di Indonesia. Aspek penting lainnya 
adalah pengukuran dan evaluasi kinerja berdasarkan metrik yang 
relevan, yang membantu startup dalam memonitor kemajuan dan 
membuat keputusan yang tepat. Buku ini menawarkan kerangka 
kerja komprehensif dan khusus yang tidak hanya relevan untuk 
startup tahap awal di Indonesia, tetapi juga memberikan wawasan 
berharga bagi ekosistem startup di pasar berkembang lainnya. 

 
Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih kepada 

semua pihak yang telah berkontribusi dan memberikan inspirasi, 



sehingga buku ini dapat menjadi suatu realitas. Semoga karya ini 
dapat menjadi salah satu referensi penting dalam khasanah 
keilmuan manajemen, dapat menjadi panduan yang efektif bagi 
mahasiswa, akademisi, serta para entrepreneur dalam 
menghadapi dinamika yang tak terhindarkan dalam dunia startup. 

 
Garut, Desember 2023 

 
Tim Penulis 
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