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1. Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak ekonomi 

sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk Penggunaan Secara 
Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 1 (satu) tahun dan/atau 
pidana denda paling banyak Rp100.000.000 (seratus juta rupiah).  

2. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau 
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta 
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf c, huruf d, huruf f, dan/atau 
huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara 
paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling banyak 
Rp500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah).  

3. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau 
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta 
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf a, huruf b, huruf e, dan/atau 
huruf g untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara 
paling lama 4 (empat) tahun dan/atau pidana denda paling banyak 
Rp1.000.000.000,00 (satu miliar rupiah).  

4. Setiap Orang yang memenuhi unsur sebagaimana dimaksud pada ayat (3) yang 
dilakukan dalam bentuk pembajakan, dipidana dengan pidana penjara paling 
lama 10 (sepuluh) tahun dan/atau pidana denda paling banyak 
Rp4.000.000.000,00 (empat miliar rupiah). 
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Prakata 

 

Di balik dinamika yang kompleks antara wanita dan rokok, ada 

banyak cerita menarik dan faktor-faktor yang bermain di belakang 

perilaku konsumsi mereka. Penulis berusaha mengungkap apa yang 

ada dibalik loyalitas wanita terhadap merek rokok tertentu seperti: 

citra merek, promosi, harga, dan pengalaman pribadi.  

Penulis memulai pembahasan dengan mengulas konsep-konsep 

dasar pemasaran, konsep dasar perilaku konsumen, perilaku merokok 

di kalangan wanita, trend rokok Sampoerna pada perokok wanita, 

kemudian ditutup dengan simpulan dan refleksi.  

Penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 

telah berkontribusi dalam penyelesaian buku ini. Semoga buku ini 

dapat menjadi sumber inspirasi dan wawasan berharga dalam 

memahami loyalitas konsumen, khususnya dalam konteks unik 

konsumsi rokok di kalangan wanita. 

Terima kasih dan selamat membaca! 

Penulis 
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