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Kata Pengantar

Puji syukur penulis haturkan kepada Allah SWT yang telah
memberikan karunia, nikmat, dan rahmat-Nya, sehingga buku ini
dapat hadir di tangan para pembaca yang budiman. Shalawat dan
salam senantiasa tercurah kepada Rasulullah SAW, semoga dihari
akhir nanti kita memperoleh syafaatnya dengan menjadi bagian dari
umat yang senantiasa menyeru dan mengajak dalam kebajikan,
menyinari semesta dengan goresan karya, serta bermanfaat bagi
sesama.

Buku ini merupakan suatu pengkajian studi ilmu Manajemen
Pemasaran dan Ilmu Ekonomi yang secara spesifik membahas
terkait analisis faktor yang mempengaruhi keputusan pemilihan
Perguruan Tinggi Swasta dengan keluarga dan motivasi sebagai
variabel moderating. Kajian ini diambil dari karya ilmiah yang
disusun untuk memenuhi persyaratan memperoleh gelar Doktor
pada Program Pasca Sarjana Ilmu Ekonomi Universitas Jambi Hasil
kajian disajikan dalam ide maupun gagasan yang dituangkan guna
mendeskripsikan variabel keluarga dan motivasi sebagai
pemoderasi terhadap keputusan Mahasiswa dalam memilih
Perguruan Tinggi Swasta di mana peran keluarga dan motivasi
dapat memperkuat atau memper-lemah pengaruh produk, harga
dan citra perguruan tinggi.

Terimakasih disampaikan kepada semua pihak yang telah
mendukung penulis dalam menyelesaikan buku ini, terutama
keluarga tercinta dan guru dari berbagai elemen kehidupan yang
telah membantu hingga tahap akhir ini, disamping itu penulis juga
mengucapkan terima kasih yang tiada terhingga kepada Bapak
Prof.Dr. Samsirizal Tan, Ibu .Dr. Ade Octavia, Ibu .Dr. Muazza selaku
Promotor dan co. Promotor yang telah memberi motivasi kepada
penulis dalam mengarahkan penulis dalam menyelesaikan program
Doktor sampai pada ahirnya buku ini tersusun dengan baik. Penulis
berharap buku ini dapat menjadi referensi untuk dapat digunakan
sebagai sumber bacaan dan memperkaya khasanah ilmu
pengetahuan dan teknologi, khususnya dalam ilmu manajemen
pemasaran dan ilmu ekonomi pada umumnya. Saran dan kritik yang
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bersifat konstruktif, penulis harapkan guna menyajikan karya
selanjutnya menjadi lebih baik.

Kota Tempat Tinggal Penulis,
Februari 2023

Penulis
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